SPROSTOWANIE nr 1 z dnia 13.07.2022 r.

do postepowania przetargowego na przeprowadzenie badan ewaluacyjnych trzyletniego programu
informacyjno - edukacyjnego dotyczgcego jabtek i owocdw jagodowych pt.
,»,Czas na zrbwnowazong produkcje owocéw” na rynkach Polski, Niemiec i Austrii
opublikowanego 21.06.2022r.

ZAMAWIAJACY: Zwigzek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej z siedzibg ul. Sportowa 4a,
05-600 Gréjec.

Przyczyna zmiany:

W Zataczniku nr 1 — OPIS BADAN EWALUACYINYCH do Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia
w postepowaniu przetargowym na przeprowadzenie badan ewaluacyjnych trzyletniego programu
informacyjno - edukacyjnego dotyczacego jabtek i owocéw jagodowych pt. " Czas na zréwnowazong
produkcje owocow" na rynkach Polski, Niemiec i Austrii wprowadzono ponizsze poprawione zapisy,
w zwigzku z zauwazonym btedem.

Zmiany w Zataczniku nr 1 do SIWZ:

1. Zakres badan ewaluacyjnych trzyletniego programu informacyjno - promocyjnego dotyczgcego jabtek
i owocow jagodowych pt. "Czas na zrownowaiong produkcje owocow” na rynkach Polski, Austrii
i Niemiec.

Jest:

Ewaluacja przeprowadzona zostanie trzykrotnie:

- na poczatku realizacji projektu (w 1. kwartale),

- w potowie projektu (w 6. kwartale) oraz

- na zakonczenie projektu (w 12 kwartale).

Winno by¢:

Ewaluacja przeprowadzona zostanie trzykrotnie:

- na poczatku realizacji projektu tj. w 5, 6 i 7 miesigcu
- w potowie projektu (w 6. kwartale) oraz

- na zakonczenie projektu (w 12 kwartale).

4.Szczegotowy opis dziatania oraz maksymalny zaktadany budzet na dziatanie:

Jest:
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9.1 Ocena wynikéw (Polska / | WPLYW INFORMACYJNY kampanii

(Niemcy / Austria) bedzie oceniany 3x podczas
kampanii - pre-test w | kwartale

(pierwszy kwartat projektu), mid-

test w Q6 / Q7 i post-test w Q12.
Ankieta zostanie podzielona na

dwie gtéwne grupy (1-B2B-Ai 2-
B2B-B + B2C), aby oceni¢ poziom
celéw kampanii. Ocena zostanie

zrealizowana w formie testow CAWI

na reprezentatywnej grupie
respondentéw w Polsce i bedzie
sktadac sie z max. 5 pytan.
Przebadane zostang nastepujgce
reprezentatywne grupy:

- Cata populacja =B2B-B+B2C+ N =
500 dla Austrii i N = 1000 dla Polski i

N = 1000 dla Niemiec

- B2B-A=N=100dla Polskii N = 50

dla Niemiec i Austrii.

Odrebnga czescig ankiety oceniajgce;j

wptyw na swiadomos¢ bedzie
raport - podsumowanie
ostatecznego wptywu
gospodarczego. Raport zostanie

przygotowany przez niezaleznych
analitykéw wraz z podsumowaniem

wptywu gospodarczego (dane
sprzedazowe na podstawie
Eurostatu i krajowych urzeddéw

statystycznych w Polsce, Niemczech

i Austrii. Jeden raport na
zakonczenie akcji.

Planowane efekty i szacunkowy budzet

Harmonogra

ROK 1 ROK 2
m
Rezultaty ° 1

kwestionariusz -
1. wersja B2B-A
i 2. wersja ,dla
catej populacji”
(wersja polska i
niemiecka)

° 1 raport z

1)

° 1 raport z badania (taki
sam kwestionariusz jak w roku

INNA)

TAK - organ
oceniajacy

ROK 3

1 raport =z
badania (taki
sam
kwestionariusz
jak w roku 1)
1 raport
wptywu
gospodarczego



Szacowany
budzet

Dziatanie 9.1
ogétem

Pakiet
roboczy 9
ogétem

Winno by¢:

ankiety

9.1 Ocena wynikow

Ankieta CAWI - test wstepny - 14 400
EUR,

Ankieta CAWI - test wstepny - DE + AT
23 400 EUR

Optata organu oceniajgcego - 8 dni *
800 EUR = 6400 EUR

44 200 EUR

EUR 44 200

Ankieta CAWI - badanie w
potowie projektu - 14400
EURPL,

Ankieta CAWI — badanie
w potowie projektu - DE +
AT 23 400 EUR

Opfata organu
oceniajgcego - 6 dni * 800
EUR =4800 EUR

42 600 EUR
lub
42 600 EUR
Imig i
nazwis

Ankieta CAWI — po
zakonczeniu projektu -
PL 14 400 EUR,

Ankieta CAWI - po
zakonczeniu projektu -
DE + AT 23 400 EUR,

Raport - podsumowanie
efektu korcowego -
wynagrodzenie
zewnetrznego i
niezaleznego analityka
rynku: badanie danych,
analiza, przygotowanie
raportu koncowego
2470 EUR

Opfata organu
oceniajgcego - 6 dni *
800 EUR =4800 EUR

45 070 EUR

EUR 45 070
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9.1 Ocena wynikéw (Polska / | WPLYW INFORMACYINY kampanii ZSRP coo TAK - organ
(Niemcy / Austria) bedzie oceniany 3x podczas oceniajacy
kampanii - pre-test w 5,6 i 7
miesigcu projektu,mid-test w Q6 /
Q7 i post-test w Q12. Ankieta
zostanie podzielona na dwie gtéwne
grupy (1-B2B-A i 2-B2B-B + B2C),
aby ocenié¢ poziom celéw kampanii.
Ocena zostanie zrealizowana w
formie testéw CAWI na
reprezentatywnej grupie
respondentéw w Polsce i bedzie
sktada¢ sie z max. 5 pytan.
Przebadane zostang nastepujgce
reprezentatywne grupy:

- Cata populacja =B2B-B+B2C+ N =
500 dla Austrii i N = 1000 dla Polski i
N = 1000 dla Niemiec

- B2B-A=N=100dla Polskii N = 50
dla Niemiec i Austrii.

Odrebnga czescig ankiety oceniajgce;j
wptyw na swiadomos¢ bedzie
raport - podsumowanie
ostatecznego wptywu
gospodarczego. Raport zostanie
przygotowany przez niezaleznych
analitykéw wraz z podsumowaniem
wptywu gospodarczego (dane
sprzedazowe na podstawie
Eurostatu i krajowych urzedéw
statystycznych w Polsce, Niemczech
i Austrii. Jeden raport na
zakonczenie akcji.

Planowane efekty i szacunkowy budzet

Harmonogra
m

ROK 1 ROK 2 ROK 3



Rezultaty ° 1
kwestionariusz -
1. wersja B2B-A

e 1 raport =z
badania (taki
sam

i 2. wersja ,dla ° 1 raport z badania (taki . .
. w . . . kwestionariusz
catej populacji sam kwestionariusz jak w roku .
. . jak w roku 1)
(wersja polska i 1)
L e 1 raport
niemiecka)
wptywu
¢ 1 raport z ospodarczego
ankiety gosp &
Szacowany o
. 9.1 Ocena wynikéw
budzet

Ankieta CAWI — po
zakonczeniu projektu -
PL 14 400 EUR,

Ankieta CAWI - po

Ankieta CAWI - badanie w | zakonczeniu projektu -
Ankieta CAWI - test wstepny - 14 400 potowie projektu - 14400 DE + AT 23 400 EUR,

EUR, EURPL, )
Raport - podsumowanie

Ankieta CAWI - test wstepny - DE + AT Ankieta CAWI — badanie efektu koricowego -
23 400 EUR w potowie projektu - DE + wynagrodzenie
AT 23 400 EUR zewnetrznego i
niezaleznego analityka
rynku: badanie danych,
analiza, przygotowanie
raportu koncowego
2470 EUR

Optata organu Optata organu
Optata organu oceniajgcego - 8 dni * P g p g

oceniajacego - 6 dni * 800 oceniajacego - 6 dni *
800 EUR = 6400 EUR

EUR =4800 EUR 800 EUR =4800 EUR

Dziatanie 9.1
ogbtem 44 200 EUR 42 600 EUR 45 070 EUR

lub
Pakiet
roboczy 9 EUR 44 200 42 600 EUR EUR 45 070
ogétem
Jest:

5.Szacunkowy harmonogram dziatan trzyletniego programu informacyjno - promocyjnego dotyczacego jabtek
pt. "Czas na jabtka z Europy" na Egiptu i Jordanii:

Przeprowadzenie badan ewaluacyjnych to punkt 9 w ponizszym harmonogramie.



Winno by¢:

5.Szacunkowy harmonogram dziatan trzyletniego programu informacyjno - edukacyjnego dotyczacego jabtek
i owocow jagodowych pt. ,Czas na zrownowazong produkcje owocow” na rynkach Polski, Niemiec i Austrii.

Przeprowadzenie badan ewaluacyjnych to punkt 9 w ponizszym harmonogramie.



Jest:

Harmonogram
Nalezy wypetni¢ komdrki kolorem bezowym, aby wskazac okres realizacji kazdego z pakietow roboczych. W razie potrzeby nalezy skopiowac wiersze lub kolumny.

Uwaga: Numeracja miesiecy powinna odpowiadac ich kolejnosci w harmonogramie realizacji projektu. Nie nalezy stosowa¢ kalendarzowej numeracji miesiecy. Miesigc 1 zawsze oznacza poczqtek realizacji projektu.
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Winno by¢:

Harmonogram

Nalezy wypetni¢ komdrki kolorem bezowym, aby wskazac okres realizacji kazdego z pakietéw roboczych. W razie potrzeby nalezy skopiowac wiersze lub kolumny.

Uwaga: Numeracja miesiecy powinna odpowiadac ich kolejnosci w harmonogramie realizacji projektu. Nie nalezy stosowa¢ kalendarzowej numeracji miesiecy. Miesigc 1 zawsze oznacza poczqtek realizacji projektu.
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Pozostate zapisy nie ulegaja zmianie.



